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F R E E T R E N D

S arà  presentato l’8 febbra io  p ro s s i m o  presso l ’Accenture  C u sto m e r   
I nnovat i o n C enter d i Mi lano il Forecast 2018-19 frutto de l TrendMonitor d i   
baba ,  m o n i t o ra g g i o  qua l i - quant i tat i vo  c h e  connette  segna l i ,  analis i  e   
m a p p a t u r a  s e m i o t i c a  de l le  te n d e n ze  i n s i e m e  c o n  l ’ ide nt i f ic az ione de i   
target di c o m u n i c a z i o n e e il loro r i s p e c c h i a m e nto ne i b i g data.
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Il forecast, c h e h a per t e m a il c o n c e p t # T h e N o w Age, sarà introdotto d a Giul ia Ceriani, pres idente  

dell’istituto di ricerca, e c o m m e n t a t o d a Alessandro Diana, A c c e n t ure Interactive lead Italia, e E l e n a   

Aiello, A c c e n t ure  m a r k e t i n g lead Italia.
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S e c o n d o le p r i m e antic ipaz ioni di b a b a in u n a società e in u n m e r c a to global i in cui la tras formaz ione  

dig itale  h a  reso la variabile ‘spazio’ re lativamente indifferente, il t e m p o  invece è  il g r a n d e  criterio d i   

d iscr imine e  s e g m e nt az i one :  in  # T h e  N o w  A g e  n o n  c i  s o n o  passato n é  futuro, m a  u n  presente c h e   

or ienta 4 scenar i alternativi dell’anticipazione, battezzati Inertia, Impulse, Infinity, Inc idence.

C o m e negl i u lt imi a n n i il T rendMonitor anal izza 12 paes i (Italia, Francia, UK, Germania, S p a g n a , Turchia,  

Brasile, USA,  Giappone,  India, C i n a  e  Russ ia)  e  si concentra s u  9 settori industriali (food, beverage,   

mobility, body, fashion, retail, hi-tech, c o m u n i c a z i o n e e home).
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